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RESUMO

O turismo se tornou um fenomeno de massa pelo as-
pecto de compensagéo social da qualidade de vida das socieda-
des industrializadas e nao mais um fenomeno supérfluo ou de
luxo. O turismo exerce ainda, incontestavel influéncia na pre-
servagéo, expansao e valorizagéo do patrimanio cultural e his-
torico de um povo, sendo esse patrimSnio uma vital fonte de
atracao turistica. A partir dessa concepgao, a Policia Militar
do Estado de Goiés, diante da missao de proteger o patri —
monio; a ecologia, a ordem pﬁblica, proporcionam a paz social
e tranqgliilidade a comunidade e aos seus visitantes. Torna-se,
portanto, adotar uma politica de agao, voltada a modernizagao
fde seus sistemas com apoio do governo em dotar a organizacgao com
recursos humanos, com melhor nivel de escolaridade e prepa—
ragéo profisgsional possivel, buscando novas técnicas e novos
conhecimentos especializados, voltadas também ao turismo. A so-
ciedade moderna evolui e torna tao complexa a relagao entre os
homens, que nao se admite mais solugaes empiricas para tornar
harmoniosa a convivéncia social. SO a cultura profissional e
geral leva o servidor a entender e praticar os principios da
legalidade, moralidade e competéncia, forma e objeto requeri —

dos por sua atividade publica.



INTRODUGAO

Turismo em nossos dias modernos, € um setor dinamico
dentro da economia do Estado. Provoca o crescimento e a dis-
tribuicao da renda interné e aumento dos niveisckaempregos,néo
S0 no préprio setor, mas atraves de efeitos induzidos que im-
pulsionem outros setores de economia. Por gerar divisas para o
Estado, necessita o turista em contrapértida, de seguranga, ou
seja, um maior relacionamento com os componentes daPoliciaMi-
litar. Essa aproximagéo e ainda pequena, visto que somente 0s
grandes centros realizam nos locais de acesso aos turistas,
como: aeroporto, rodovias, ferrovias e nos locais de maior fre-
qﬁéncia dos mesmos. Nesses locais, o policial militar fardado,
presta informagaes aos visitantes, apoiando a GOIASTUR - Su —
perintendéncia de Turismo de Goias e transmitindo a devida se-
guranga aos turistas.

Promovendo o desenvolvimento geral, o turismo e um
setor dinamico dentro da economia do Estado. Provoca o cresci-
mento e a distribuicao de renda interna e aumento dos niveis
de emprego, nao soO no préprio setor, mas atraves de efeitos in-

duzidos que impulsionam outros setores da economia.

Dados estatisticos fornecidos por organismos ofici-
ais de turismos evidenciam a importéncia do setor turistico,
através de varios indices ou indicadores econGmicos, represen-
tado pelo aumento dos estabelecimentos hoteleiro, em numero
cada vez maior de bares, restaurantes, lanchonetes e agéncias
de viagens. Esta estrutura, que faz do turismo uma atividade
produtiva, complexa e composta, e verificada ainda uma vez, €
se tenta pesquisar o efeito que recail sobre a renda nacional.
Enfim, parece evidente que o dinheiro deixado pelo turista,
pelo pagamento do hotel e da estadia, venha passar por todos
setores da economia de uma nagéo. 0O turismo apresenta-se como
um setor com grande capacidade para absorver mao-de-obra, tan-

to direta, como que indiretamente, sendo um importante veiculo



gerador de emprego. O turismo repercute em outros setores da
atividade econamioa, provocando uma verdadeira reagéo em ca—
deia. Sua atuagao e indireta, gerando renda nao SO através da
indistria turistica complementar, mas de quase todos os demais
setores economicos. Seu reflexo indutivo se faz sentir na cons-
trugao civil e utensilio e no movimento bancario. No setor pﬁ—
blico, obras de infra-estrutura, ligado ao produto turistico,
ao artesanato e souvernirs. Pelo mesmo processo de reagéo, be-
neficia toda rede de indastrias e servigos relacionados a0s
transportes, como: posto de gasolina, oficinas mecanicas e ou —
tras atividades vinculadas a veiculos automotores. Na indUs-
tria complementar, o setor de diversao e cultura, representa-
do por cinemas, teatros, bibliotecas, museus, prédios histo —
ricos, festas tradicionais e tipicas, etc., scfrem uma dinami —
zagao proporcional ao incremento da atividade turistica. 0 tu-
rismo exerce ainda, incontestavel influéncia na preservagéo,
expansao e valorizagao do patrimonio cultural e histdorico  de
um povo, sendo esse patrimanio uma vital fonte de atragéo tu-

ristica,
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1. CONCEITO DE TURISMO

Varias sao as definigoes sobre o turismo, de acordo
com o professor Salh-Eldin, turista ¢ interpretado como qual-
quer pessoa que viaje para outro pais por um periodo de 24 ho-
ras sem resideéncia fixa. Desse conceito, as pessoas que via-
jem para tratamento de saﬁde, para fins de cursos ou a servi-
Go, nao sao considerados turistas. Outros autores enfocam ain-
da que turismo e gualquer pessoa que desloca-se a um pais por
razao legitima, que nao seja imigragéo e Qque permanega em mi —
nimo de 24 horas em viagem de lazer. Turismos em nossos dias,
¢ um fenomeno dos mais interessantes e de malor influéncia na
vida dos povos. Pode também ser definido como um conjunto de
relagoes produzidas pelo deslocamento e permanéncia de pessoas
fora de seus domicilios, participando socialmente do desenvol-
vimento de uma regiéo ou pais. Turismo € uma palavra de origem
inglesa que apareceu em documentos no ano de 1760. Vem do la-
tim (tournos), dando idéeia de giro de viagem circular, de al-
guém que sai, viaja e volta ao ponto de partida. A essa raiz,
foram acrescidas as terminagoes ISMO (turismo), que designa
movimento e ISTA (turista), que qualifica quem faz esses mo —
vimentos. O conceito historico € bastante simples e sempre foi

compreendido como '"viagem de prazer'.

Apés a 22 Querra Mundial, esse conceito fol se evo —
luindo e hoje vemos, através las estatisticas, que as viagens
sio motivadas pelos mais variados motivos e nao s60 o de passe-
ar, como eram feitas até o final do século XIX e até quase mea-—
dos deste nosso seculo. Mas, a partir de entao, as correntes
turisticas alcangaram cifras tais que apagaram literalmente
as viagens de prazer. As pessoas que hoje viajam atendendo os
mais diversificados motivos, utilizam os mesmos meios de trans-
portes, o agente de viagem, 0s meios de hospedagem, comunica-
géo, os restaurantes, os meios de divertimentos, etc., pagando

seus servigos da mesma forma que o turista assim o faz.
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2. TURISMO E COMUNIDADE

Comunidade, significa as relagoes mutuas e integra —
¢ao entre os membros. K baseada no consenso espontaneo dos in-
dividuos que o compoe ou resultante da unidade de sentimentos,
e que vincula intimamente os individuos entre si. Os fatores
basicos para a integragao do turismo na comunidade s3o0 a hos-
pitalidade e a seguranca. Hospitalidade é a forma amigével, a-—
berta e descontraida em que cada um de nos se relaciona com o
turismo ou grupos turisticos. Eles precisam de bom relaciona-
mento, ambientagao, orientagzo, fim de desconfianca, ter boa
vontade de informagao em nivel individual ou coletivo, relacio
namento pessoa-turista, postos de informagoes para turistas,
autenticidade, ser natural, nao explorar o turista e demons —
trar amizade. Seguranca e a capacidade que o nucleo receptor
tem atraves da Policia Militar, de proporcioﬁar o minimo de
paz social e tranqiiilidade a comunidade e a@os seus visitantes.
A Policia Militar deve integrar-se as causas da comunidade in-
terligando-se com esta, em todos os seus gsegmentos, na busca
do decisivo apoio para a maior eficacia de suas agoes. Através
do policiamento € o tnico agente de atuagao mais imediato nos
problemas, apoiado pela imprensa em geral, na ccnscientizagéo
do orientamento da atuagao policial e a necessaria colaboragéo
da sociedade, condicionando o uso e gozo de bens, atividades e

direitos individuais.

A Policia Militar assume grande relevancia para as
comunidades, ao concorrer para o equilibrio dosindividuos,po—
is a aspiragao comum é viver em segurancga. E fundamental a im-
portancia do esforgo para a analise da instituigao como 6rgéo,
responsavel pela manutengao da ordem p&blica € seu relaciona —
mento a comunidade que serve, pois do vértice policia—socie-—
dade, se originam mﬁltiplos aspectos, por si 86 complexos, que

compoem a imagem da Corporacao.

A comunidade desconhece o empenho da Policia Militar
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na condugao dos problemas de seguranga pﬁblica, pois a parti —
cipagao da sociedade se restringe & utilizacio dos servigos
prestados pela Corporagéo, sem a devida avaliagéo dos esforgos
desenvolvidcs para proporcioné—los. Dai a necessidade de um
alcange, das limitagSes, dos condicionantes e variaveis da a-
¢ao da Policia Militar. Se o organismo policial, valendo-se de
tecnicas apropriadas, cuidar de sua imagem pﬁblica, havera um
minimo de distorgaes, caso contrério, ficara a mercé do acaso,

preparével por profissionais de insegurancga.

A Policia Militar tem o ideal de bem servir as comu-
nidades, com a preocupagéo de assegurar os padroes minimos ne-
cessérios, indispenséveis para o desenvolvimento e para a pré—
pria sobrevivencia da sociedade. Outro aspecto peculiar a Po-
licia Militar, e a presencga em toda parte, em todoscmsrincSes,
em todos os locais, desde a menor cidade até as grandes Capi-
tais. Essas atividades reforga o apoio ao turismo, em funcgao
do desempenho policial militar, aos interesses de todos os ni-
vels sociais. Devemos angariar e manter o respeito da socieda-
de a que temos o dever de servir, estabelecendo confianca na-
tural e esponténea, ira gerar reconhecimento e este maior res-
ponsabilidade, e aprimoramento técnico—profissional, que deve

ser intensa e constantemente perseguido pela Corporagéo.

3. RECEPCAO AO TURISMO

O turista deve-se tomar em conta, que é um egpecial,
com objetivos e interesses também especiais. A boa orientagéo
ao policial militar é imprescindivel para um relacionamento sa-
dio, devendo estar preparado para atender as dificuldades dos
turistas. O policial militar sempre informado, cria condigoes
para que os turistas sintam seguranga. A busca a uma vida sim-
ples, o forté desejo de guebrar a rotina, deve o turista sen-
tir com naturalidade e desenvoltura, a fim de tirar o maximo

proveito da viagem. A Superintendéncia de Turismo de Golas,
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GOIASTUR, € encarregada de coordenar a politica turistica a
nivel estadual. Ela visa motivar a sensagéo de novidade e de
fuga desejada pelo turista, apresentando aspectos - diversifi-
cados, com as condigaes minimas de conforto, higiene, limpeza
e bong servigos. Os servigos de informagao turisticas, presta-
dos pela GOIASTUR, objetivam atender ao turista, orientando - o
atraves de guias turisticos, a que ele procura resumir todas
as informagaes sobre atragaes turisticas, culturais e religio-
sas. £ distribuindo também cartazes, mapas, calendarios de e-
ventos e fotografias dos locails mais pitorescos da regiéo.Nes—
sa receptividade, todo cuidado ¢ tomado para que O turista,
com seus habitos e a maneira de trajar, nao entrem em choque
com a sociedade local, que pode ser conservadora, tudo se es-
clarece atraves de campanhas educativas e de esclarecimentos
a populagio, para que nao haja prejuiso da sociedade local,
perderem suas tradigoes. E valido ressaltar que os anseilos e
aspiragoes da sociledade devem adequar-se as atividades dos or-
géos pﬁblicos, buscando-se em ultima analise o bem-estar so —

cial.

A Corporagéo é¢ uma constante social, responsével pe-
la seguranga pﬁblica da sociedade a qual faz parte, e sua tran-
gliilidade primordial e proteger, socorrer ¢ reconduzir a tran-
qiiilidade, impedindo que haja o surgimento da relacao confli —
tiva e tudo como propésito final alcangar e manter o estado 1i-
deal de trangiiilidade pﬁblioa. E preciso que hoje o turista
sinta presente a agéo da‘Policia Militar, gque seja informado
oportunamente sobre o trabalho que se desenvolve. A Corpora —
cao tera assim ocupado os espagos € a confianca em fungéo da
qualidade de seu trabalho. A consolidacao da instituigao po —
licial militar na sociedade, a adequa@éo das atividades aos an-
seios e expectativas dos cidadaos, buscando a constante evolu-

cao em fungao do bem-estar social.

Os turistas, nacionails e internacionais, considera-

dos como publico especiais, necessitam ser informados a res —
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peito dos propésitos, dos objetivos e das agoes da Policia Mi-
litar. As instituigaes pﬁblicas e privadas, vinculadas as ati-
vidades turisticas devem, juntamente com a Policia Militar,
manter uma campanha permanente de promocao e de esclarecimen-
to, sobre a oferta turistica estadual, ressaltando a partici-
pagao do pqlicial militar, recebendo a todos com atengao e cor-
tesia e, quando tiver de agir, deve-se fazé-lo com firmeza e
energia. A recepgao aqui abordada nao é somente pessoal, mas

tambem a que se faz por telefone, radio ou correspondencia.

4. IDENTIFICAGAO COM A POLITICA GOVERNAMENTAL

A Policia Militar é importante 6rg§o para que o go-
vernc estadual tenha condigSes de exercer o poder de policia,
gue lhe é inerente. E através dele que proporciona o bem-estar
a populagao, a expectativa de que este se inicie pela seguran-
¢a, necessidade basica do homem e do grupo social. E dever do
governante prestar contas de seus atos ao povo e que éum;nﬁn—
cipio dc governo tornar pﬁblico tudo que faz e que sejade in-
teresse social. A agao do governo deve também atuar no contro-
le de qualidade do produto turistico, no desenvolvimento de re-
cursos humanos, nos recursos financeiros e sobretudo na insta-
lagao de Posto Policial Militar de Informagao Turistica@%MIT),
com sistema de telefones comunitarios de servigo de Discagem
Direta para o Turista (DDT). O comandante de Unidade, Compa —
nhia Independente, Companhia e destacamento, devera manter es-
treito relacionamento com os prefeitos nas cidades turisticas,
visando obter o convénio com os mesmos para a instalagéo e ma-—
nutengao do Pcsto Policial Militar de Informagéo Turistica
(PPMII) e a implantagao do sistema Discagem Direta para o Tu-
rista (DDT). Com referéncia a politica do atual governo do Es-
tado em dar prioridade ao desenvolvimento do turismo, cabe a
Superintendencia de Turismo de Goiés, fazer cumprir os objeti-
vos deste com a divulgagao dos atrativos existentes, para co —

loca-los a disposicgao dos usuarios. Uma prova evidente do exi-
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to da politica adotada pelo governo do Estado, em prol do de —
senvolvimento do turismo, e o significado aumento da demanda
hoteleira na Capital do Estado e nos locais de demanda turis —
tica. A divulgagao turistica utilizando todos os meios de co —
municagoes, aumenta dia-a-dia os deslocamentos de ceravanas
semanalmente para os locais de atrativos turisticos. Este pro-
grama é apoiado também pela iniciativa do governo central, a-
través da Empresa Brasileira de Turismo, EMBRATUR, que € a res-
ponsével pelo programa passaporte Brasil, distribuindo rotei —

ros de cada cidade a ser visitada pelo turista.

5. FORMAQAO E MOTIVAQAO DO POLICIAL MILITAR
5.1. Formagao

A formagao do elemento humano e indispensavel para
suprir as caréncias existentes na prestagao dos servigos de in-
formagéo turistica. Devera ampliar a todos os cursos de forma-—
¢ao as disciplinas de Relacdes Publicas, Humanas, Introducao
ao Turismo, Oferta Turéitica, NogSes de Geografia e Historia
do Estado, como também a participacgao prética e visitas a pon-
tos turisticos de cada cidade onde o policial militar encontre.
Podera também a Policia Militar investir atraves de convénios
com o governo Estadual via GOIASTUR, nos policiais militares
intérpretes, gue tenham iniciado ou versado em idiomas, ta-
is como: inglés, francés, aleméo, japonés, etc. Poderia ser
ministrado cursos répidos de conversagao. Para o curriculo
nos Cursos de Formagoes de Oficiais: Curso de Especializagao em
Plane jamento e Administracgao do Turismo, Curso de Técnico de
Turismo, etc. Estas propostas podem dar mais um incentivo ao
policial militar, transformando-o alem de policial militar, num
agente de informagoes turisticas, trazendo grandes Dbeneficios

a Policia Militar do Estado de Goias.

As Policias Militares devem contribuir para o desen-
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volvimento turistico e treinar seus homens em convéenio com O
Senac, Senai e Sesi, para O atendimento ao turista. Um progra-
ma com este fim, atendera ao duplo objetivo: ampliar o poten —
cial turistico do lugar e melhorar a prestagéo de servigos a
comunidade. Oferecendo mais seguranga, havera mais atrativos
para o turista. O relacionamento que a Policia Militar devera
empenhar, comeca desde sua entrada a cidade, onde o turista
necessita de orientaqéo para se informar: enderegos e locais
de hoteis para se hospedar. Comega O trabalho do policial mi —
litar de servigo de transito ou de policiamento ostensivo; quan -
do é abordado pelo turista, necessita do apoio da central de
operagao, para que envie viatura par ser o guia dos turistas
visitantes. Vivendo numa sociedade de medo, de desconfianga, de
intranguilidade e destituida dos menores principios e sgenti —
mentos de humanidade, quando ninguém confia em ninguém,atéﬁws—
mo o policial que esta nas ruas ¢ visto com certa desconfi —
anga, O Qque traz para a Corpora@éo uma dose de desprestigio,
como se fosse ela responsével por tudo que esta acontecendo,

sendo que e tambem vitima desses problemas.

A preocupagéo da Policia Militar ¢ o tratamento que
deve ser dado na recepgao do turista, toda atencao e cortesia
e, guando tiver que agir, deve faze-lo com firmeza e energia.
A agéo do policial militar deve fazer a policia da Corpora —
c30, que € a extensao da politica do governo a qual nada &, se-

n3o a traducio do interesse publico.

0 turismo representa uma das atividades mais impor —
tantes do Estado, nao so pelo seu valor social, mas tambem pe-
1o seu elevado significado como fonte de renda. E interesse do
Estado, que o turismo seja incrementado. A Policia Militar tem
como objetivo, evitar, impedir ou eliminar a prética de atos
que perturbem a ordem pﬁblica, para que a comunidade conviva
num clima de convivéencia harmoniosa e pacifica, devendo se in-
tegrar ao esforgo para o desenvolvimento das atividades tu-

risticas.
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A mulher, pelas caracteristicas que lhes sao pré —
prias, apresenta um grande potencial e, por isso, a nossa
instituicao deve ocuépr 0 espago existente nesse campo de ati-
vidade, nas principais cidades turisticas, langando policiais
militares femininas especialmente preparadas para a missao.
Além de ser uma forma de ampliar a malha protetora do cida —
dao, promove maior integragao comunitaria, conquista e apoio
da opiniao pﬁblica e melhora, consequentemente, a imagem da
Policia Militar. Nos locais de turismo, os comandantes de Uni-
dades devem ser integrar com or 6rgéos pﬁblicoseaprivados, 1i-
gados ao turismo, e que o policiamento seja executado com efi-

ciencia e eficacia.

A sua apresentacao pessoal e de grande importéncia
para a sua missao. £ na ostensidade que o policial militar se
destaca, inspira confianca e naturalmente e procurado pelo tu-
rista para se informar melhor. O policial militar devera es-
tar preparado para fornecer as informagaes atraves de conheci-
mentos obtidos em cursos de turismo, conduzindo sempre consigo
0 guila turistico da cidade, ter boa vontade em servir na con-
quista da simpatia e na gratidao das pessoas, que anseiam in-
formagoes. Esse apoio ao turismo esta sendo coerente com sua

destinagéo legal, com a natureza de sua missao e com a arpli —

tude no seu papel no ambito da sociedade.

A Policia Militar nao deve ficar alheia a téo sigi—
nificante atividade econdmica, nao sb6 por sua tradicio, mas
buscando a constante evolugao em funcao do bem-estar social.
A sua atuagao nao pode apartar-se dos problemas, onde deve in-
fluir e ser influenciada,“participar com seus servigos, inse —
rir-se nas relagoes de interesse dessa sociedade. E oportuno
lembrar que, na prética, a Coropragéo responde as necessida —
des basicas de seguranga ao dar o seu apoio ao turismo. Os con-
tatos pessoais que o policial militar realiza na transmissao
das informagoes sao altamente eficazes, pela natureza de sua

.

atividade, que e e} policiamento ostensivo, apresentando
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grande potencial como agente de informagéo turisti-

ca.

Convénios devem ser celebrados com as superinten-
déncias, Secretarias, Departamento e Segao de Turismo, encar —
regados dé coordenar a politica turistica a nivel estadual e
municipal, proporcionando treinamento na area de turismo, a —
traves de cursos e estégios de informagoes turisticas para os

policiais militares em todos os batalhoes.
5.2. Motivacao

Nao se pode negar, que no mundo cada vez mais consu-
mista, onde as relagoes de troca sao tao usiais, o dinheiro al-
canga uma importancia extraordinaria. No trabalho, em contra —
partida do seu esforgc em prol da organizagao, o empregado re-
cebe sua remuneragao, ordenado ou salério, como sao bastantes
conhecidos. Quando a remuneragéo ¢ feita de maneira Jjusta, os
trabalhadores ou empregados téem mais probabilidade de estar sa-
tisfeitos e motivados para com os objetivos organizados. Os
ditames legais estao representados na Constituigfo  Federal,
jé nao estabeleceu aos integrantes das Policias Militares per-
ceberem remuneragéo correspondente no Exército. Depende agora
da capacidade de pagar do Estado e normalmente avaliada pelo
Governador do Estado, ouvidos os Secretarios: da Fazenda, do
Planejamento e Administragéo e se basela, principalmente, nos
estudos sobre os encargos do Estado com pessoal, nas projegaes

de arrecadagéo e outros encargos, como dividas e despesas de

custeio.

Na politica salarial do governo, apos a analise e
decisoes do montante possivel de reembolso, verifica-se as pres
sSes<jasclasses, dos politicos, da economia, dos privilegios e

etc.

As fontes de renda sao as industrias, que aumentam a
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receita economicamente e sao divididas em trés classes, a sa —
per: e considerada a primeira delas, a industria petrolifera;
a segunda, a industria belica e a terceira & o turismo, consi-
derada a industria sem chaminés, porque nao polui, ou a in—

dustria da paz, porque confraterniza 0sS povos.

Em Goiés, o governo toma novo impulso para a real
industrializagao, juntando esforgos e incentivos para a conso-
lidagéo do Distrito Agro Industrial de Anépolis - DATA, toda
uma infra-estrutura foi montada, com operagéo hoje de 25 in —
dustrias, que geram 3 mil empregos diretos e 15 mil indiretos
e com reservas para instalagao de outras 22 novas industrias

de diversos grupos empresariails.

Com a construcdo do Centro de Convengoes. de Goias
esta se preparando para a industria do ano 2000, que segundo
previsSes de especialistas, sera a maior industria do mundo:
o turismo. Esta e a opiniéo do presidente da GOIASTUR - Super-
intendéncia de Turismo de Goiés, Cuilherme Lopes de Morais, um
dos grandes defensores da construgao do Centro em Goiania. E
importante e excelente fonte de receita para o Estado o ingres-
so do turista no territorio estadual. Deve haver um entrosa —
mento entre os 6rgéos Estaduais e Federais, para a criagao de
um clima de facilidades turisticas, o qual representa um ele-
mento prévio e fundamental para o crescimento do turismo. A pro
dugéo de bens e servigos turisticos pode representar um fator

de equilibrio economico social, de estimulo aos investimentos.

6. DESENVOLVIMENTO DO TURISMO

6.1. Classes de turismo

Quatro sa0 as classes de turismo que O policial mili
tar ira defrontar durante sua missao: Elite; De massa; Social

e o Popular.
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6.1.1. Turismo de Elite

Também chamado de "Classe "A'" sao aqueles que mais
gastam individualmente. Freqiientam estacgoes de equipe, fazem
cruzeiros maritimos e s6 usam transporte, hotéis e restauran-
tes de primeira classe. Viajam quando querem, para onde quize-
rem e pelo tempo que desejarem. Descobrem lugares pouco conhe-

cidos, tornando-os famosos.
6.1.2. Turismo de Massa

Tem sua origem apés a Primeira Guerra Mundial, gquan-
do as férias foram oficializadas. Hoje, ele representa o maior
moviménto de pessoas e dinheiro. Utilizam hotéis de turismo,
restaurantes "B'" "B'" (Bom e Barato) e usam classe economica ou
turistica ncs meios de transporte. Procuram lugares que a eli-
te tornou famosa. Viajam em excursoes, porque o pacote sai ma-
is barato que o individual. Hcje representa o maior movimento

de pessocas e dinheiro, seu tempo e dinheiro sao limitadcs.

6.1.3. Turismo Social

E aquele subsidiado pelo governo ou pela iniciativa
privada. Nos paises comunistas e capitalistas mais desenvolvi-
dos, ele e exercido e incentivado pelo proéprio governo. Em Por-
tugal, surgiu em 1953, em pleno regime salazista, com a Funda-
gao Nominal para alegria do trabalhador. No Brasil, jé existe
ha algum tempo e e exercido, em sua maioria, pelas colonias
de férias do SESI, SENAC, SENAI ou por entidades de classes
ligadas a iniciativa privada. Utilizam colonias de férias ou
hotéis conveniados; como meio de transporte, utilizam o oni —

bus.
6.1.4. Turismo Popular (alternativo)

Popularmente conhecido como '"farofeiro'", algo bem
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brasileiro, nao levam muitas divisas, pcis carregam guase tudo
de comer e beber e quando regressam, deixam no lugar visitado,
grande quantidade de lixo. Viajam somente em fins de semans no
maximo de trés dias, acampam em barracas, usan onibus freta —
dos e cotizados entre os ocupantes. Para as refeigoes, usam a-
1imentagéo preparada em casa, COmMo: farofa, sanduiches e fru—
tas. Seu destino geralmente e a peregrina@éo religiosa, praias,

piqueniques, casamentos, etc.

O turismo pode ser: interno, externo e receptivo.

6.1.5. Interno

Quando e exercido no mesmo pais; proporciona a Ire€ —
distribuigao da renda e a integragéo social. Distribui o capi-
tal nacional e eleva o consumo; cria empresas € contribul para

o desenvolvimento social local.

6.1.6. Externo

Quando e exercido fora do pais. Provoca a evasao de
divisas, sendo o mais negativo para o pals quem O faz. Promove

também a integragao social.
6.1.7. Receptivo
Proporciona a entrada de estrangeiros, aumenta aren-
da e a economia de quem recebe, promovendo a integraqéo soci-
al, sendo o mais vantajoso, porque proporciona divisas sob e}

por.to de vista economico.

6.2. Oferta turistica

E tudo aguilo que o nucleo receptor coloca a dispo —
sigéo do turista. A demanda turistica & o uso constante de um

determinado local turistico por inumeras excurssoes. A varie —
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dade e multiplicidade dos atrativos turisticos recebe O nome
de excursao diferencial, que e dividido em: atrativos de en —

tretenimento e de eventos.

Atrativos podem ser: naturais, culturais, historicos

e artificiais.

Atrativos naturais se referem a pontos turisticos na
turais. Exemplos: praias do Rio Araguaia, da maior ilha fluvi-
al do mundo; Lagoa de Pirapitinga, em Caldas Novas; formagéo
rochosas na Serra de Galei, como o Calice de pedra, a tartaru-
ga, O macaco, a bigasna e a ponte de pedra na cidade de Pa —

ra&na, etc.

Atrativos historicos se referem a historia do pais,
Estado ou cidade, entretanto, e tudo aquilo que ajuda a man —
ter o turista por mais tempo nc nucleo receptador, aumentando'
a estacionalidade turistica. Podem ser continuos ou eventuais.

6.2.1. Continuos

Sao aqueles cuja programacao basica nio é a razao

das pessoas irem la.
6.2.2. Eventuais
Quando a programacgao basicamente esta constante na
eventualidade. Sao atragoes que se realizam em um determinado
tempo. Podem ser fixos, variaveis e espoaticos.

6.2.2.1., Fixos

Quando realizam-se na mesma data natal, dia do tra —

balhador.

6.2.2.2. Variaveis
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,

Quando realizam-se no mesmo periodo, porem a data e

movel: carnaval, Semana Santa, etc.
6.2.2.3. Esporaticos

Quando se realizam sem data precisa: congressos, con-

vengoes. etc.

A agéo turistica e desenvolvida atendendo a tres

fatores: mercado turistico, correntes turisticas e nucleo re-

ceptador.
6.2.3. Mercados turisticos

Sao as concentragSes demogréficas que pctencialmente
podem fornecer grandes ccntingentes de turistas. O trabalho de
pesquisa, depois de analisado, e que define o grau de poten —

cialidade desses mercados turisticos.

6.2.4. Correntes turisticas

Sao os agrupamentos humanos possiveis de aproveita —

mento e devem ser levantados com vistas ao turismo setorial.

6.2.5. Nucleo receptador

£ o mais importante a ser considerado, uma vez le —
vantado, avaliado e eleito o recurso turistico. Este deve re-

ceber o tratamento que lhe permita responder satigfatoriamente

a missao.

6.3. Politica turistica

A exportaqéo turistica apresenta uma caracteristica
propria: ela se realiza, embora as mercadorias € 0s sServigos

produzidos permanecem no interior do pais, no momento em que
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adquire (importador) se deslocar para efetuar o consumo turis-
tico e nao serao expedidas as mercadorias. Por este motivo, ja
a denominamos de "exportagao indireta'". Essa caracteristica
de base cria uma série de condicoes particularmente positi —
vas para a atividade turistica num pais em via de desenvolvi —

mento, em respeito as demais industrias manufatureiras.

O turista adquire as mercadorias a prego de varejo,
enquanto habitualmente as mercadorias de exportagéo apresen —
tam um prego por atacado, notadamente inferior do atual. Es —
sas aquisicgoes sao efetuadas em dinheiro e o pagamento vem sem
os retardos que se verificam nas exportacgoes, tendo em corta
também o tempo necessario ao transporte de mercadoria. No tu-
rismo, as despesas de transportes sao sempre a cargo do turis-
ta. Além do mais, os produtos vendidos nao sao sujeitos as al-
tas doé pregos originadas pelas imposigSes aduaneiras do pais
importador (a negao emissora de turistas). Os precgos, portan —
to, nao deverao reduzir-se a ponto de anular, muito freqiiente-
mente, o lucro produzido pela empresa, como se realiza para
muitas mercadorias. A venda de okjetos artesanais, sob forma
de souvenirs, da estrutura a todo um setor, onde resulta fun —
damental o fator trabalho. Todos esses produtos, como também
aqueles agricolas, tem muitas dificuldades para impor-se nos
mercados externos, enquanto o turismo realiza a exportacgao "in

loco!".

No caso da exportagao indireta turistica, a conces —
sao governamental do crédito a exportagSes, que se realiza pa-
ra muitos produtos, nao pode encontrar estruturalmente confron-
to, no momento em que o turista realiza um numero imenso de
consumos que concretizam o produto turistico no interior do pa-
is visitado. A aquisigao que o turista faz "in loco", traz van-
Talgens para o erario nacional, que recolhera dessa venda in —
terna (que e, porem, uma exportagido), as tributacoes diretas
e indiretas taxadas sobre as mercadorias e os servigos adqui —

ridos e consumidos pelos turistas estrangeiros. A imagem tu —
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ristica gque um pais deve criar para poder vender O produto tu—-
ristico € uma sncomparavel publicidade que realiza junto ac con-

sumidor estrangeiro.

0 turista, no curso de sua estada, poderé tomar CO-
nhecimento direto dos produtos exportéveis. Se censiderarmos as
exportaQSes realizadas na Ttalia e na Espanha, poderemos con —
frontar 1ssO. 0 conhecimento "in loco" contribuiu para & afir-
magao dos automéveis italianos, ate entao pouco ccnhecidos 1o
exterior € pouco exportados. 0 estudo sistemético da ativida-
de turistica, mesmo se com OS defeitos precedentemente indi —
cados, fol nesses dltimos anos sobremodo intenso. Nao pode —
mos, ao inves, afirmar que o mesmo tenha ocorrido para a "po —
1itica turistica". Na realidade, se usou e abusou desse termo
de maneira crescente por parte dos governantes, homens pﬁbli-—
cocs, operadores economicos € turisticos de todo o mundo, mas
com significados freqﬁentemente contrastantes entre eles. Tam-
bém sok este agpecto, © Brasil apresenta exemplos gue testemu-
nham esta afirmagéo. Um exame, ainda que sintético, desses ul-
timos vinte anos, coloca em evidéncia a denominagéo de politi—
ca turistica, por exemplo, para programas de agBes; projetos
especials; planejamento de algum setor especifico; tipos de es-—
timulos especificos. Exemplos: & hotelaria; agaes visando a
instituigéo de algum instrumento de lei; enfim, para numero —
sos fatores jndividualizados. Nao se identifica uma linha de
pensamento que signifique © guia de base que leve as agaescon—

cretas, mesmo dque€ com as necessarias opgaes.

0 Brasil continua a carecer da definigéo de uma efe-
tiva e global politica turistica, que embora deva € necessite
acompanhar a evolugéo e as circunsténcias do pais, represente
o instrumento fundamental, independente das agoes ligadas as
alternéncias de poder, no ambito das organizagaes administra —

tivas locails ou regionais € & certas circunstancias de agoes

economicas, gsobretudo de capital externo a nagéo.
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0O estudo da politica turistica nao deve descuidar dos
componentes socials e culturais dessa atividade econdmica. A
pclitica turistica social é uma das alavancas fundamentais pa-
ra o incremento da demanda nacional. O mesmo ocorre para uma,
politica de turismo cultural, em consideragao da relevancia
que pode assumir esse fator para a atragao dos fluxos interna-
is na maioria dos paises. Afirmar, hoje, que a tarefa do Esta-
dc no desenvolvimento da atividade turistica nao é so preemi —
nente, mas essencial, pode resultar quase um lugar ccmum. Mas
afirmar também que o Estado tem o elementar dever de aclonar
uma politica "dinamica" de desenvolvimento do setor, no signi-
ficado que daremos a esta expressao é, entretanto, indubita —

vel.

Na realidade, a fungao do Estado na atividade turis-
tica e hoje indiscutivel, seja para os paises avancados turis-
ticamente, seja para aqueles em via de desenvolvimento. E ne-
cessério, de outra parte, recordar quanto esta concepgéo pare-—
ce contraria équela que foi a historia da indistria turistica
e do seu surgimento nas nagoes industrializadas e naguelas tu-

risticamente avangadas.

7. ESTRUTURA DA DEMANDA E DA OFERTA TURTSTICA

A analise da estrutura passada e atual da demanda
e da oferta turistica é preliminar a cada outra avaliagao. E
necessério, preliminarmente, ter em cocntar os atrativos turis-
ticos de varias ordens e graus do pais. A demenda devera ser
estimada, seja para os nacionais ou estrangeiros. A oferta tu-
ristica devera conter todas as varias formas de equipamentos
complementares, além da hoteleira. Particular atencgao devera
ser dispensada aos fatores da estacionalidade com que se apre-
senta a demanda em relagao ao tipo de atrativos turisticos ds

nagao. Tambem e essencial, em relagao existente na industria

receptiva, segundo os diferentes meios receptivos.
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7.1. Evolugao da demanda turistica

Com base nas atuais condigSes da demanda, se devera
projetar a tendéncia prevista da evolugéo da demanda turistica
nacional e estrangeira. Se podera proceder a uma quantifica —
¢ao da mesma com a indicacao de um grau de incremtno médio a-
nual das chegadas dos turistas nacionais e estrangeiros. No mo-
mento em que a industria turistica (particularmente nos pai-—
ses do terceiro mundo) poderé ser baseada num primeiro tempo,
no turismo intendéncia ”globalistica” do marketing, ou sge ao
invés, seja este Gultimo que possa ser utilizado no quadro da

planificagao turistica.

O-marketing, enquanto filosofia, como também foi de-
finido, é indubitavelmente caracterizado pela exigénciacﬂacon—
tinua projegdo no futuro a seguir da sua imaginacio. Sem duvi-
da, esta caracteristica intelectual derivada do merketin, e i-

dentica aquela conexa a obra de planificagéo turistica.

Mas existe um ponto que, 6bviamente, em diferentes
niveis, mostra a estreita correlagao entre o marketinge o pla-
no. Esse ponto & considerado plano de marketing, isto é, aque-
le do processo circular do marketing em que se traduz num S0
ato o esforgo de sintese e de sistematizagéo de todas as dife-
rentes agoes e escolhas possiveis para a realizagido da acdo no
futuro. Ora, temos jé examinado esta coordenagao fundamental
num unico ato, que e representada pelo plano turistico relati-
vo ao futuro; e uma condigao fundamental para a exigéncia do

proprio plano, que de outra maneira resultaria um conjunto de

projetos e de medidas desvinculadas entre si.

0 marketing também foi definido como um conjunto de
técnicas; o plano turistico também. Para que haja uma efetiva
possibilidade de avizinhar-se da realidade economica e social
de uma nagéo e manter a sua caracteristica racionalidade, tem

a elementar exigencia de valer-se de tecnicas de analises va —
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lidas. Estas tecnicas deverao, enfim, traduzir do melhor modo
possivel 0 esquema da analise do passado e da situagao presen-
te para tornar mails préxima a realidade a projegéo no futuro.
Comecam, portanto, a surgir claramente quais podem ser os en-
traves e os pontos de contatos inegéveis entre a planificagao
e o marketing no turismo. Enfim, a planificagéo se procede das
suas técnicas de analises vélidas; necessita também de tecni —
cas vélidas, sobretudo a nivel microeconomico, para analise do
comportamento do "consumidor-turista'" , sem a qual, a obra de

planificagéo no setor, resultaria impossivel.

Para atingir o harmonico desenvolvimento da demanda
e da oferta turistica, ¢ necessario considerar sempre as di —
ficuldades existentes na partcicular estrutura da demanda tu-
ristica. E sobretudo esse setor que necessitara basear-se so-
bre as técnicas de marketing, nao sO como técnicas de estudo,
mas também como técnica de agao para a preparagéo de uma ade-

quada estratégia de marketing na fase de acao.

0 estudo do passado e a pesquisa, a projegao no fu —
turo e a fase da agao, adquirem assim as suas caracteristicas
fundamentais, gracas a esta ininterrupta circulagao do sistema
de marketing, que nao pode absolutamente destacar um sO desses
elementos, se nao para fins analiticos. O plano turistico wvem
assim a ser exaltado e caracterizado por este continuo proces-
so de avaliagdo dos resultados obtidos e pela modificagao da
estratégia internacional. Sera necessario ter em conta a evo —
1ugéo dos fluxos turisticos internacionais, as distancias que
separam O pais das principais nagSes emissoras e das possibi —
lidades que estas Gltimas tem de interessarem-se pelanova des-
tinagéo. Sera obviamente implicita a exigéncia de qualificar
a evolugéo das entradas turisticas em divisas dos fluxos tu—

risticos internacionais.

7.2. Evolucgido da oferta turistica

Nascera, portanto, a necessidade de projetar a ex —
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pansao da oferta turistica global, seja dos equipamentos hote-
leiros, seja daqueles complementares, ou dos mais genéricos e-
quipamentos necessarios ao consumo turistico. E oportuno indi-
car particularmente o tipo de equipamento receptivo necessa —
rio nos diferentes setores, em estreita correlagao ao tipo de
turista nacional e externo, que se atende. Uma outro projegao
devera efetuar-se, neste contexto, sobre a taxa de ocupagéo
prevista nos varios meios receptivos em relagéo ao tipo de de-
manda, sobretudo estrangeira, prevista. No que concerne ao im-
pulso para ativar a indastria turistica, no consumo de produ-

tos alimenticios.

7.3. Polo turistico

E evidente que esta fase representaré a fase légica
preliminar da escolha da expanséo turistica, que sO sobre a ba-
se dos jé existentes atrativos turisticos de diferentes tipos
procederé aos calculos antecedentes. Nesta fase poderé estabe-
lecer-se a ordem prioritéria a ser dada ao desenvolvimento das
diferentes regiaes turisticas em razao das possibilidades que
essas oferecem como atracgoes dos fluxos internacionais e das
exigéncias do desenvolvimento regional, isto é, da exigéncia
de atuar-se o crescimento de uma regiao, de outra forma des —
favorecida da capacidade de inserir-se no processo de expan —
sdo da nagao: a obrigatoriedade de nao criar desencontros en-
tre os diferentes impulsos provenientes da regiéo limitrofe ou
centros jé polarizados de desenvolvimento industrial e urba —
no; a facilidade de proceder a localizagdo para regides ja pos-
suidoras, em certo grau, dos meios de captagao necessarios com

os outros centros. Exemplos: estradas, aeroportos, portos, etc.

A localizagao, portanto, devera ter em conta a valo-
rizagao e a salvaguarda dos bens naturais e culturais em rela-
cao a projegao do desenvolvimento da oferta turisticae emcor -

relagao com a evolugéo da demanda.
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7.4. 0 cidadao e o turista na defesa do meio ambiente

0 governo de Goias, para salvaguardar a degradagao
crescente do meio ambiente através do desmatamento desenfrea-
do, da poluigao da égua, do solo e do ar, da caga e da pesca
predatéria, o que vem comprometendo a fauna e a flora, atraves
do decreto n? 2.729, de 5 de junho de 1987, criou o programa de
participagéo do cidadao na defesa do meio-ambiente. O progra-
ma visa promover a participagao de todos os cidadaos na defesa
do meio-ambiente., O telefone verde e a vigilanciaambientalséo
instrumentos providenciais para onde sao feitas as denuncias
pelo telefone 261-6266, que sera prontamente atendida contra
qualquer atentado ao meio-ambiente. Para assegurar o cumpri —
mento da Lei Federal n? 7.347, de 24 de Jjulho de 1985, foicria-
da a procuradoria do meio-ambiente, exercida pelos Promotores
de Justiga de todas as comarcas do Estado de Goias, que incre-
mentam as agoes civis pﬁblicas de responsabilidade por danos
causados ao meio-ambiente. Qualquer pessoa conscilente e sensi-
vel aos problemas que a natureza enfrenta pela agéo predadora
do homem, pode ser um vigilante do meio-ambiente. Ao creden —
ciado sera oferecida uma carteirinha e materiais necessarios
ao desempenho de sua fungéo, além, é claro, das instrugaes ne-
cessarias sobre como proceder diante das questaes jé observa —
das. Para ser um vigilante, necessita idade minima de 18 anos;
2 (duas) fotos 3/4 e documentos de identidade. A Policia Mili-
tar jé apoia o cumprimento desas medidas em convenio com a
Superintendéncia Estadual do Meio-Ambiente do Estado de Goias

(SEMAGO) .

8. ATRATIVOS HISTORICOS

8.1. Goias

Dizem que foi Manoel Correia, em 1647, quem primeiro

penetrou o territorio que hoje constitul o Estado de Goias. A-
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tingiu o rio das Mortes e deixou um roteiro para Bartolomeu
Bueno da Silva, o Anhanguera. Este, em seu regresso, apreciou
muitos indices da Tribo Araés, levando-os cativos para Sao Pau-
lo. 0 filho do Anhanguera volta a regiao em 1722 e encontra os
Guaiares ou Goias, e os vestigios da roga que em 1682 fizera
seu pai. Se estabeleceu e fundou, em 1726, o arrial da Barra.
Posteriormente tomou o nome de Arraial de Santana. Por carta
de 11 de fevereiro de 1736, foi elevado a vila, sendo instala-
da, em 25 de junho de 1739, como nome de Vila Boa de Goias.
Foi elevado a categoria de cidade, por Lei de 17 de setembro de
1818, sendo que desde 1744 vinha sendo a sede da administra —
c30 da provincia, em virtude da separagdo da capitania de Sao
Paulo. Deixou de ser Capital em 1937, gquando a sede do governo
mudou-se para a nova cidade que estava construindo as margens
do rio Meia Ponte. Dista de Goiania, 144 km e de Brasilia, 335
km. Cortam o municipio a BR-070 e as GO0=070, 164, 240 e 429,
Cidade cercada pela Serra Dourada, com sua formagéo rochosa e
uma rica variedade de flora, com plantas medicinais e ornamen-
tais, com balnearios naturais nos rios: Bacalhau, Bagagemn, Ver
melho, Balneério, Cachoeira Grande, Santo Antonio e Sossego e

o Hotel Vila Boa (5 estrelas, que atraem milhares de turistas).
8.2. Parauna

Teve origem no povoado de bota-fumaga, formado por
volta de 1900. Posteriormente, com a sua elevagao a distrito
(nao se tem o registro-luta desse acontecimento), o povoado
passou a denominar-se Sao José do Turvo. Pela Lei n? 903, de
7 de julho de 1930, o distrito foi extinto, tendo sido estabe-
lecido no mesmo ano, atraves do Decreto-Lei Estadual n? 412 de
23 de dezembro, com o topanimo de Paraﬁna, distrito de Alemiso
(Palmeiras de Goias). Por forca do decreto-lei estadual n?5105,
de 10 de novembro de 1934, o distrito de Parauna foi elevado
a municipio, conservando a denominagéo atual. Paraltna esta in-
tegrada ao sistema rodoviario nacional, atraves das GO 55/34 e

BR-060. Dista de Goiania, 150 km e de Brasilia, 359 km. A ci-
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dade abriga as famosas formagao rochosas na serra de gales, o
Calice de Pedra, a Tartarua, o macaco, a bigasna e a Ponte de
Pedra, com um rio que atravessa a serra, formando grutas e ca-
vernas com estalutes e estalagmites, que contribuem sensivel —

mente para o crescimento do turismo.

8.3. Pirenépolis

Situada na regiéo do Planalto Central, nos contra —
fortes da Serra dos Pirineus, surgiu, com a chegada, em outu —
bro de 1727, da bandeira chefiada por Manoel Rodriguese'Tomés,
companheiro de Bartolomeu Bueno da Silva, o filho, que mandou
a descobrir novos garimpos. A povoagao tomou o nome de Mirras
de Nossa Senhora do Rosario de Meia Ponte, lembrando o santo do
dia que ali chegaram e, conforme a tradigao, por haverem eles
construido, sobre o rio das almas, que banha a cidade, uma pon-
te, cuja metade foli levada pelas éguas de uma enchente. O rio
tomou a denominacao de Rio das Almas por causa de uma promes-
sa que Tomas havia feito assim que iniciou a sua cata. Com 0
resultado das primeiras bateadas de ouro que tirasse das éguas
daquele rio, mandava rezer missa para as almas do purgatério.
Devido o seu comportamento com o povo da vila que fundara, pois
foi obrigado a assinar um termo de "ban vincer'" e a prometer
nunca mais voltar a Meia Ponte. Pelo decreto n? 181, de 27 de
fevereiro de 1890, a cidade de Meia Ponte passou a denominar-se
Pirenépolis. As Cavalhasdas (em maio) e a festa do Divino Es-
pirito Santo, em junho, sao as festas tradicionais da cidade,
a serra dos Pirineus e construgaes e objetos histéricos, atra-
em anualmente, milhares de turistas. Pirenépolis fica a 125 km
de Goiania, a 185 km de Brasilia e servido pelas BR-153, 414

e 070; das GO 431 e 338.

8.4, Aruana

O municipio de extensa importancia no contato histo-

rico de Goias. Situa-se as margens do rio Araguaia, na con —
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fluencia do rio Vermelho; teve sua historia marcada com a fun-
dagao do Presidio Militar de Leopoldina, na primeira metade do
século XIX, em atendimento a Lei imperial de 29 de Janeiro de
1849. Esta denominagao, evidentemente, homenagem a esposa do
Imperador D. Pedro I. O presidio foi construido no local deno-
minado Porto Manoel Pinto, pelo Dr. em Matematica, Joao Batis-
ta de Castro Morais Antas, no governo Provincial do Dr. Eduar-
do Olimpio Machado. Sendo porto do rio, serviu de base para
companhia de navegagéo do Araguaia, instituida pelo General Cou
to Magalhées. 0] presidio foi destruido em 1853 pelosindiosCa—
rajés e restabelecidos em 1855, Jjunto ao lago dos Tigres e re-
movido ao local anterior novamente em 1856, onde hoje se ergue
a cidade. Com a denominagao de Santa Leopoldina, Aruana foi
distrito do municipio de Goiés, ate que em 1958, por forga da
Lei Estadual 2.427, foi o distrito elevado a categoria de mu-
nicipio e instalado a 12 de janeiro de 1959, com o restabele —
cimento da denominagéo Aruana. E parte da entrada para o tu-
rismo no Araguaia, um dos rios mals belos do mundo. Além da en-
trada no rio, Aruana oferece consiste para grandes aventuras,
que sO0 os sertoes do oeste podem oferecer. Aruana é o nome de
uma pracga antiga, praticada pelos indios Carajés. 0] municipio
esta ligado ao sistema rodoviario nacional, atraves da BR-070

e distancia de Goiania, 330 km e de Brasilia, 515 km.

8.5. Anapolis

Segundo a cronica historica regional, as primeiras
penetragaes do territorio onde se fundou Anépolis, foram rea —
lizadas por habitantes do Norte do Pais cue, dirigindo-se as
provincias do sul, percorriam a extensa faixa de terras entre
Jaragua e Bom Fim (Silvania). Alguns viajantes fixaram resi —
déncias pelo interior, principalmente nas cabeceiras do riacho
Antas, entre os quais se destacava o Sr. Manoel Rodrigues dos
Santos que, devido a grande distancia das cidades vizinhas, fa-

zia realizar em sua residéncia, na fazenda, ''movenas e ora —

goes'"., Era o sentimento religioso do povo brasileiro que assim
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se manifestava, em pleno sertao. Reza ainda a tradigao local
que, passando pela regiao da fazenda do Sr. Manoel Redrigues
dos Santos, jé contando com um aglomerado de 15 casas e uma es-—
cola, da qual era professor o montanhés Joao Batista, D2 Ana
das Dores, natural de Jaragué, perdeu ali uma alimériaquecon—

duzia uma imegem de Santana.

Depcis que encontraram a aliméria, com a carga no
chao, os tropeiros r.ao conseguiram erguer a mala que continha
a imagem. Dcna Ana interpretou o fato ocorrido com um desejo
da Santa de ali permanccer. Prometeu, eritao, doa-la a primeira
capela cque ali viesse a erguer, Isto supSe»se tenha ocori1ido

em 1859.

Em 1870 mudou-se para ¢ lugar utm homem de espirihjem—
preendedor, chamado Gomes de Souza Ramos, filho de D2 Ana das
Dores. Catdolico ferverosc, decidiu construir a almejada capela
e fundar uma cidade. Comunicada a resolugao aos moradores da
terra e das imediagoes, todos lhe deram zpoio. A cocperagao
foi decisiva, tanto assim que un ano depols, a obraestavaccn-
cluida. Mais tarde, foi doada grande area de terras ao patri —

monio da igreja pelo Sr. Joaquim Rodrigues dos Santos.

Anépolis é ¢ entroncamento das grandes rovodias que
ligam o centrc-oeste ao norte e ao sul do pais e a portade en-
trada para a grande Amazoria brasileira. No municipio de Ana-
polis esta concentrado as maiores industrias goianas, desta —
cando o Distrito Agro Industrial de Anépolis (DAIA). E consi —
derada a primeira Ala de defesa Aérea - 12 Alada da FAB; conta
ainda com Universidade, que ¢ destaque no Estado de Goias. Ana-
polis fica a 50 km de Geiania. DispSe de completa infra — es —
trutura comunitaria e de excelentes meios de comunicagéo (ré——
dios, Jjornais, televisao, telefonia DDD-DDI, etc.), bem como

centro educacional, comercial, hospitalar e politicock>Estado.

8.6, Caldas Novas
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No final da decada de 1720, Bartolomeu Bueno da Sil-
va, filho do Anhanguera, descobriu no sopé de uma serra, umri-
beirao de éguas gquentes. Na busca do ouro, contornou a serra e
encontrou fontes termais para o lado do ocidente. Esta € nossa
historia, contudo, na Espanha existem documentos (que foram di
vulgados por Pires de Almeida, em seus livros "Lambari' e "Cam-—
buira), datados de 1545, fazendo a apologia das éguas de Cal —
das Novas, em Goiés, como éguas medicinais. Foram esgsas éguas
que deram origem a aglomeragao de lavradores. Fundaram uma lo-

calidade com assistencia religiosa e administrativa.

Tempos depois, Martinho Coelho de Siqueira requereu
Sesmaria e passou, por sucessao, ao seu filho Antonio Coelho de
Siqueira. No culteiro da Fazenda, Martinho Coelho se embreava
pelas matas a procura de caga, quando um dia sua atengéo foi
chamada pelos granidos da matilha que, no ardor da corrida,
tinham se langado num riacho que se encontrava no caminho. As-
sim, verificou ele que as éguas eram bem quentes, descobrin-
do-se entao as fontes de Pirapetinga. Descobriu muito ouro na
regiao e ali se estabeleceu, denominando o local de Fazendas
das Caldas. Garimpeiros e enfermos passram a buscar a regiao,

a procura de fortuna e para tratamentoc de saude.

Foram construidas habitagoes que se enfileiravam ao
longo do cérrego, formando assim a primeira povoagéo, que fica
hoje ao lado oposto da atual cidade de Caldas Novas, na margem

esquerda do ribeirao.

Em 1818, o Governador do Estado, Capitéo—GeneralP@r—
nando Delgado Leite de Castilho, fez uso daquelas éguas, cu —
rando-se completamente de paralisia e reumatismo. Desde entao,
os efeitos miraculosos das aguas quentes de Caldas Novas foram
despertadas e divulgadas. Varios foram os pesquisadores que es-
tudaram o fenomeno do aquecimento de suas éguas. Dentre eles,
TUFIC CAIBUD, que afirmou que as fontes estao sobre rochas do

periodo Pre-Cambiano, ou seja, aquele que sucede a epocaemque
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nenhuma forma 'de vida existia no planeta, registrando-se nessa
época o vulcanismo, periodo em que oS vulcoes langavam matéria
magnética em estado sélido, liquido e gasoso a superficie da
terra. O calor de elevadissima temperatura e a pressao dos ga-
ses das entranhas ali aumentadas, terminou por abrir <trincas
na grande rocha que forma a base da montanha e entao comegou
a escapar vapor d'égua e gaseg, fazendo os fatos que dali sur -

giram, alcang¢ar grandes alturas,.

Formaram-se, assim, os Geusers, em trés pontos dis-
tintos na base da serra e separados entre si por varios quila—
metros de distancia. Com o arrefecimento das atividades dc vul-
cao, esses Geysers perderam sua existéncia em fungéo da queda
de pressao e passaram a forma de fontes providas de égua gquen-—
te em mistura com gases, um processo de cerca de mais de cem
milhoes de anos. E dessas antigas éguas, ferventes, temos as
fontes termais, e de um possivel antigo vulcao que podemos ob-
servar na serra de Caldas Novas, bela e pacifica. As fontes
termais da regiao: Piratinga, localizadama lagoa do mesmo hno-
me a alguns quilametros da cidade de Caldas Novas; as de Cal-
das Velhas (pousada do Rio Quente) e as de Caldas Novas, com
23 fontes as margens do ribeirao das Lajes, sendo que suas tem-
peraturas variam de 35 a 52 graus. As fontes desse complexo de
éguas quentes sao as de maior vazao em todo o mundo. Composi —
géo de égua: Gas-Azoto e Clérico; Acidos—CarbSnico; Silici —
co-Potassa e Soda. Bases Cal (tragos) Magnésia e aluminio. A
égua e limpida e incolor, inodosa e insipida e em repouso, a-
pés resfriamento; nao forma depésito nenhum.

E o mais importante polo turistico do Estado de Goiéas
e onde se encontra o maior parque hoteleiro, com cerca de cin-
co mil leitos, piscinas de égua quente, com temperatura va-
riando entre 35 a 51 graus, num volume diario de cento e
quarenta milheos de litros. Com excelente clina o ano in-
teiro, recebe o maior fluxo turistico do Estado. Fica a 186 km

de Goiénia, 400 km de Brasilia; 800 km de Sao Pauloe 120Ckm doR. de Janeiro.
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8.7. Goiania

A Ideia de mudanga da Capital do Estado surgiu da ne-
cessidade de localizé—la, de acordo com os interesses economi —
cos e sodiais de todos os municipios goianos. A primeira Capi —
tal Goiana tinha sido escolhida, quando a Provincia era auri —
fera. Posteriormente, ficou demonstrado que a criagao do gado e
a eagricultura passaram a ser fatores preponderantes no desen —

volvimento.

Legisladores sustentaram, por algum tempo, a idéeia de
mudanga. A 192 de junho de 1891, os constituintes goianos ofi —
cializaram a ideia da transferéncia da Capital, no texto cons —
titucional, ratificando-a na reforma de 1898, como na de 1918.
A primeira Constituigéo Republicana, em seu texto definitivo,
previa em seu art. 5¢: "A cidade de Goias continuara a ser aCa-

pital do Estado, enquanto outra cousa nao deliberar o Congresso"

Vagamente abordada ateé 1930, a idéia mudancista s se
firmou no governo de Pedro Ludovico, que tomou a decisao de fa —
zer a transferéncia para local mais apropriado. Em 1932 foi as-
sinado o Decreto n? 2,737, de 20 de dezembro, nomeando uma co-
missao que, sob a presidéncia de Dom Emanuel Gomes de Olivei —
ra, entao bispo de Goiés, escolhesse o local onde seria edifi-
cada a nova Capital do Estado. Instalados os trabalhos, a 3 de
Janeiro de 1933, o Coronel Antonio Pireneus de Souza, um de seus
membros, sugeriu a escolha de trés técnicos, ou seja, de Joao
Argenta e Jerodnimo Fleury Curado, engenheiros, e de Laudelino
Gomes de Almeida, médico, para realizarem os estudos das con —
digoes topograficas, hidrolégicas e climaticas das localidades
de Bonfim, hoje Silvénia; Pires do Rio; Ubatan, atualmente Ege-
rineu Teixeira; e Campinas, hoje bairro goianiense, a fim de que
baseada no relatorio dos técnicos, a Comissao se manifestasse.
0 parecer foi favoravel a Campinas, nas proximidades de Serri —
nha, situada na diregéo azimutal de 130 graus, ou, em caso de

urgencia, a Bonfim.
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Reunida em 4 de margo de 1933, a Comissao concluiu
pela escolha da regiao de Campinas, desde que nzc houvesse ur —

gencia na mudanga.

-~ 0 relatorio da Comissao, depois de submetido ao pare-
cer dcs engenheiros Armando Augusto de Gcdoi, Benedito Neto de
Velascc e Américo de Carvalho Ramos, fci encaminhado ao - Chefe

do Governo Estadual.

Apesar da forte campanha antimudancista, ficou deci —

dico que a Capital seria construida na regiéo de Campinas.

O Decreto n? 3.359, de 18 de maio de 1933, determinou
que a regiao, as margens do cérrego Botafogo, compreendida pe-
las fazerdas denominadas "Crimeia", "Vaca Brava' e "Botafogo",
no entao municipio de Campinas, fosse escolhida para nela ser
edificada a Nova Capital do Estado. Entre outras medidas, enu —
merava o ato que a transferencia se operasse no prazo maximo de

dois anos.

Designado o dia 27 de maio de 1933, para inicio dos
trabalhos de preparo do terrero, a 24 de outubro do mesmo ano
houve o langamento da pedra fundamental, no local onde esta 0

Palacio do Governo.

Dois anos depois,; pelo Decreto n? 327, de 2 de agos-
to de 1935, organizoi.-se o Municipio da Nova Capital, que rece-
beu o topanimo de Goiénia, sugerido pelo Professor Alfredo de
Faria Castro. A 20 de novembliri. de 1935, instalou-se o Munici-
pio e, a 13 de dezembro de 1935, foil assinado o primeiro Decre-
to, que recebeu o n? 560 e determinava a transferencia da Se —
cretaria Geral, Secretaria do Governo e Casa Militar para a No-
va Metrépole. Posteriormente, foram transferidas a Diretoria Ge
ral da Segurancga Pﬁblica, uma Companhia da Policia Militar, em

1935, e a Diretoria Geral da Fazenda, em 1936.
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Finalmente, a 23 de margo de 1937, foi assinado o De-
creto n® 1.816, transferindo definitivamente a Capital Estadu-

al da Cidade de Goias para a de Goiania.

0 Batismo Cultural s6 ocorreu a 5 de julho de 1942,
em solenidade oficial realizada no recinto do Cine-Teatro Goia-
nia, com a presenga de representantes do Presidente da Repﬁbli—
ca, Governadores dos Estados e dos Ministros, além de outras au
toridades e de caravanas de todos 0s Municipios Goianos. Naoca-
sizao, realizaram-se o 8¢ Congresso Brasileiro de Educagéo e a
Assembléia-Geral do Ccnselho Nacional de Geografia e do Conse-

lho Nacional de Estatistica, 6rgéos do IBGE.
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9. CONCLUSAO

A participa@éo de toda a comunidade, empresas priva-
das, 6rgéos envolvidos no desenvolvimento do turismo, é de real
importancia na consecugéo dos objetivos do Estado em aumentar
a sua renda percapta e consequentemente valorizar o policial
militar, que atua diretamente com o turista. A Policia Militar
deve se integrar com a comunidade e muito mais com o turiste;
para isso deve ser preparado para essa nova realidade. E im—
portante que a comunidade conhega a sua Policia Militar e esta
a ela. Nao se pode desejar que a comunidade e o turista em si
venha sentir descrédito nas autoridades, geradas pela falta de
recursos ou meios que impossibilitem resultados satisfatorios.
Os convenios com a GOIASTUR, industrias e comércio, devem ser
realizados, a fim de que viabilize os recursos para a Corpora-
cao poder aplicar em seus integrantes em favor da comunidade

em geral.

Em todos os locais onde haja pontos turisticos, deve
haver Postos de Informagao Turistica, juntamente com o poli —
cial militar fardado, a fim de transmitir a tranqliilidade aos
- turistas. Como sugestao, deve-gse fazer um planejamento para
que em todos os Batalhoes e Companhias Independentes, sejacria
do pelotaes e grupamentos de informaQSes turisticas. Dentro
desse planejamento, transformar todos os Postos de Policia Mi-
litar (PPM), em Postos de Policia Militar e Informagoes Turis-
ticas (PPMIT). Ncs locais de eventos turisticos mais importan-
tes, colocar a Policia Militar Feminina para atuar como agente
de informacao turistica e amenizar as pessoas que ainda relu —

tem por nao confiarem no policial militar.

Deve ainda, como agente de informagao, sensibilizar
os turistas na preservagao da natureza, conscientizando-os a
assumir a defesa desse insubstituivel patrimonio ecologico.Con
veniente e necessérioeéquet)policial militar tenha em seu

PPMIT, folhetos e panfletos sobre o meio-ambiente e também
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distribua para os visitantes de sua cidade. Em Goiés, a Su —
perintendéncia Estadual do Meio-Ambiente (SEMAGO), & Jjuridi —
cionado a Secretaria de Desenvolvimento Urbano e Meio-Ambien-
te; vem envidando esforgos na realizacao de uma politica ambi-
ental: a conservacgao da natureza, sem contudo obstacular o de-

senvolvimento economico do Estado.

Por questao de justiga, devo aqui mencionar o traba-
lho desenvolvido em prol do apoio ao turismo por todas Unida —
des da Corporagéo, que no dia-a-dia em convivéncia com a po-
litica governamental, tem sido caracterizado por um trabalho de
permanente apoio ao desenvolvimento do turismo, com participa-
géo efetiva do policiamento ostensivo nos locais de realizagéo

de eventog culturais e turisticos.

Todo esse trabalho tem sido desenvolvido sem prejui-
zo da principal missao de mantuengéo da crdem pﬁblica, pois ao
proteger o turista, a Policia Militar também esta apoiando as
diversas comunidades e o pﬁblico em geral. Dentre os servigos
podemos mencionar: o alerta em caso de perigo; a prevengéo con
tra riscos de transito e inceéndios rodam em hotéis, boates,
teatros, cinemas, centros de convengaes, comércio, shopings,
aeroportos, rodoviériés, estagéo de ferro e atragSes esporti-

vas.

A Policia Militar procura cumprir a sua missao de
forma compativel com as diretrizes governamentails, em acordo
com sua tradigéo de bem servir ao publico em geral e em sinto-

nia com a realidade dos dias atuais.
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ANEXO "A"

HOTEIS CLASSIFICADOS NO ESTADO DE GOTIAS PELA GOIASTUR

1. CINCO ESTRELAS
1.1. Castro's Park Hotel
Av. Repﬁblica do Libano n® 1520, Setor Oeste, Goia —

nia-Go - Fone: (062) 223-7766

2. QUATRO ESTRELAS
2.1. Hotel Papilon
Av. Republica do Libano ne 1824, esq/ ¢/ R/ 4, Setor
Oeste, Goiénia—Go-ane@(062ﬁ23—8290 e 223-8511

2.2. Hotel Bandeirantes
Av. Anhanguera n¢ 3.278, Centro, Goiania-Go - Fone:

(062) 224-0066

2.3. Unmuarama Hotel

Rua 4 n? 492, Centro, Goiasnia-Go - Fone: (062) 224-1555

3. TRES ESTRELAS
3.1. Samambaia Hotel
Av. Anhanguera n? 1157, Setor Universitério, Goiénia/Go

Fone: (062) 261-1444

3.2. Augustus Hotel
Av. Araguaia n® 702, Centro, Goiania—Go-—EXE(OG2M244022
e 224-1492

3.3. San Conrado Hotel

Rua 3 n? 652, Centro, Goiania-Go - Fone: (062) 224-2411

4. DUAS ESTRELAS
4.1. Mundial Hotel
Rua 10-A n? 69, Setor Aeroporto, Goiania, Go - Fone:

(062) 224-6629
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4.2, Hotel Ipiranga
Av. Anhanguera n? 9.222, Campinas, Goiania-Go - Fones:

(062) 233-4545 e 233-3195

4.3. Hotel Itaipu
Rua 29-A n? 178, Setor Aeroporto, Goiania-Go - Fone:

(062) 223-5655

4.4, Lord Hotel
Av. Anhanguera n? 3,195, Centro, Goiania-Go - Fone:

(062) 224-0666

5. UMA ESTRELA
5.1. Hotel Presidente
Av. Anhanguera n? 3692, Centro, Goiania - Go - Fone:

(062) 224-0500

HOSPEDARIAS DE TURISMO

1. DUAS ESTRELAS
1.1. Cabiuna Palace Hotel
Av. Paranaiba n¢ 698, Centro, Goiania-Go — Fones:

(062) 224-4220 e 224-4742

1.2. Horel Acacia
Av, 24 de outubro n? 251, Setor dos Funcionérios,

Goiania-Go - Fones: (062) 223-0746 e 232-0608

2. UMA ESTRELA
2.1. Goias Hotel
Av, "Z" n? 975, Setor Aeroporto, Goiania-Go - Fone:

(062) 223-2060

2.2. Heotel Alvorada
Rua 4 n? 776, Centro, Goiania-Go - Fone: (062) 225-0564

2.3. Goiania Palace Hotel
Av. Anhanguera n? 3.349, Centro, Goiania-Go - Fone:

(062) 225-0671
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ANAPOLIS-GO

TRES ESTRELAS

Principe Hotel

Rua Eng? Portela n®? 165, CEP 77.100, Fones: (062)324-
0611 e 324-0239

DUAS ESTRELAS

Itamaraty Hotel

Rua Manoel da Badia n? 259, CEP 77.100 — Fones:
(062) 324-0051 e 324-8645

ARAGUATNA-GO

TRES ESTRELAS

TRANSBRASILIANA HOTEL

Av. Bernardo Sayao s/n%2, CEP 77.500, Fones:(062)821-
2318 e 821-1233

CALDAS NOVAS-GO

CINCO ESTRELAS - Hotel Lazer

Hotel Turismo Pousada do Rio Quente - Fazenda Agua
Quente - Caldas Novas-Go, CEP 76.940 — Fones: (062)
421-2244 - Telex 622366.

QUATRO ESTRELAS
Hotel Parque das primaveras
Rua do Balneario s/n?, Bairro do Turista, CEP 76.940

Fones: (062) 453-1269 e 453-1855

Hotel Pousada do Rio Quente
Fazenda Agua Quente, CEP 76.940, Fone: (062) 421-2244
- Telex: 062 362.
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TRES ESTRELAS

Hotel Tamburai

Rua Ecga de Queiroz n? 10, CEP 76.940, Fone: (062)
453-1455

Hotel Estoril
Rua Ega de Queiroz n?% 10, Terma, CEP 76.940 - Fone:
(062) 453.1177

Hotel Paineiras
Rua Presidente Castelo Brando s/n?, Bairro do turis-

ta, CEP 75940 - Fones: (062) 453-1210 e 453-1439

DUAS ESTRELAS

Hotel Roma

Praca Mestre Orlando n? 358, CEP 76.940 - Fone: (062)
453-1335

Jalin Turismo Hotel

Rua 22 s/n?, CEP 76.940 - Fone: (062) 453-1120

Sambura Termas Hotel

Rua Rio de Janeiro ¢/ R/ Cel Cirilo, s/n?, Centro,

CEP 76.940 - Fone: (062) 453-1705

CALDAS NOVAS-GC

UMA ESTRELA

Hotel Rio das Pedras

Av. Orozimbo Correia Neto n¢ 200, Centro — Fone:

(062) 453-1145

CATALAO-GO

DUAS ESTRELAS
Mara Turismo Hotel

Av. José Marcelino n? 923 - Fone: (0682) 441-2922
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FORMOSA-GO

1. TRES ESTRELAS
1.1, Hotel Vila Boa - Morro Chapeu de Padre — Fone:

(062) 371-1000 e 371-1200 - CEP 77.200

GURUPI-GO

1. TRES ESTRELAS
1.1. Transbrasiliana Hoteis - Br 153, engenheiro Waldir
Lins - Fone: (062) 851.1531 - Telex 062.2617 - CEP
77 .400

2. DUAS ESTRELAS
2.1. Veneza Plaza Hotel
Av. Para n® 1823, Centro - Fone: (062) 851-1441 e
851-1442 = CEP 77.400

ITUMBIARA-GO

1. DUAS ESTRELAS
1.1. Itumbiara Palace Hotel
Rua Minas Gerais n? 111, Fones: (062) 431-0774 e
431-1974 - CEP 76100

JATAT-GO

1. TRES ESTRELAS
1.1, Rio Claro Hotel
Av. Goias n? 671, Centro - Fones: (062) 631-1208 e
632-2445 - CEP 76.300
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DUAS ESTRELAS
Hotel da Tia Dolfa-Hospedaria
Rua Miranda de Carvalho n? 75, Centro - Fone: (062)

631-2044 - CEP 76300

QUIRINOPOLIS-GP

DUAS ESTRELAS

Columbia Hotel - hospedaria

Av. Brasil n® 309, Centro - Fones: (062) 651-1520 e
651~-1996 - CEP 77.140

RIO VERDE-GO

UMA ESTRELA

Rio Verde Palace Hotel

Rua Nizo Jaime de Gusmao n? 599 - Fone: (062) 621-2722
TELEX: 0612896 - CEP 76.200

SANTA HELENA DE GOIAS-GO

UMA ESTRELA
Park's Hotel
Av. Dep. Wilmar Guimaraes n®? 650, centro - Fones:

(062) 641-1377 e 641-1511

ALBERGUES DA JUNVENTUDE E CLUBE DA TERCEIRA IDADE

1.

ASSOCIAQKO GOIANA DE ALBERGUES DA JUVENTUDE
Estadio Serra Dourada - Ala Sul - Térreo - Fone:

(062) 225-7088 - Goiania-GO - CEP 74000
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CLUBE DA TERCEIRA IDADE

Estadio Serra Dourada - Ala Sul - 19 andar - Jardim
Goias - Fones: (062) 225-7088 e 223-3308 - Goiania-Go
CEP 74000

CASAS DE ESTUDANTES DA UCG E DA UFG
Rua 229 n? 246, Setor Universitario - Fone: (062)

225-1188 e 261-4666 - Goiania - GO - CEP 74000

RESTAURANTES INTERNACIONAIS

BOUGAINVILLEA (Hotel Castro's
Av., Repﬁblica do Libano N 2528, Setor Oeste - Fone:
(0B2) 223-7766 - Goiania-Go - CEP 74000

CLIFF - PIANO BAR CHOPERIA
Rua 23, n? 72, Setor Oeste - Fone: (062) 241-7888 —
Goiania - Go - CEP 74000

BACO
Rua 9 n? 105, Setor Marista - Fone: (062) 241-6084 -
Goiania-Go - CEP 74000

PIQUIRAS
Av. Repﬁblica do Libano ne 175, Setor Oeste ~ Fone:

(062) 224-9372 - Goiania-Go - CEP 74000

DOM QUIXOTE
Rua 5 n? 710 - Setor Oeste - Fone: (062) 225-4048 —
Goiania-GO - CEP 74000

MIG8S
Av. Portugal n¢ 1445, Setor Bueno - Fone: (062) 251-

5977 - Goiania-Go - CEP 74000
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BON GOURMET
Rua 8B n? 1676, Setor Marista - Fone: (062) 241-7580
- Goiania-Go - CEP 74000

ZE LATINHAS
Rua 8 n? 485, Centro - Fone: (062) 223-0853 - Goia-
nia-Go - CEP 74000

COMIDA ARABE

Munif's Restaurante Arabe

Rua 4, esq/ ¢/ Rua 7 n? 485, Setor Oeste — Fone:
(062) 224-1663 ~ Goiania-Go — CEP 74000

Restaurante - e Lanchonete Arabe
Av Araguaia n? 351 - Centro - Fone: (062) 224-2296 -
Goiania-Go - CEP 74000

Califas Restaurante Arabe
Al. Buritis n? 238, Centro - Fone: (062) 224-7766 —
Goiania-Go - CEP 74000

COMIDA CHINESA

Muralha Chinesa

Av. Republica do Libano, n® 1.585, Setor Oeste - Fo-
ne (062) 223-6841 - Goiania-Go - CEP 74000

Restaurante China
Av. 85 n? 916, Setor Sul - Fone: (062) 225-7930 —
Goiania-Go - CEP 74000

COMIDA.- PORTUGUESA

Casa Portuguesa
Av. Repﬁblica do Libano ne 1.600, Setor Oeste - Fone:
(062) 223-6177 - Goiania-Go - CEP 74000
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11. COMIDA JAPONESA
11.1. Restaurante Atami
Av. Portugal n? 600, Setor Oeste - Fone: (062) 223-6177
Goiania-Go - CEP 74000

12. COMIDA MACROBIOTICA
12.1. Restaurante Macrobiotico Arroz Integral
Rua 93 n? 326, Setor Sul - Fone: (062) 225-2378 - Gcia-
nia-Go - CEP 74000

12.2. Restaurante Macro
Alameda dos Buritis n? 486, Centro - Fone: (062) 224-
4086 - Goiania-Go - CEP 74000

13. COMIDA NATURALISTA
13.1. Restaurante Naturalmente Natural
Rua 15 n? 238, Centro - Fone: (062) 223-1405 - Goia-
nia-Go CEP 74000

13.2. Restaurante Vegetariano Ltda
Rua 8 n? 485, Centro - Fone: (062) 225-7290 - Goia —
nia-Go - CEP 74000

14, COMIDA ITALIANA
14.1, Italianissimo
Av. Tocantins n? 689, Centro - Fone: (062) 223-5464 -
Goiania-Go - CEP 74000

14.2. Santa Felicita
Rua 9 n? 666, Setor Oeste - Fone: (062) 225-0173 —
Goiania-Go - CEP 74000
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COMIDA MINEIRA

Restaurante Uai

Av. Castelo Branco n® 5.088, Setor Oeste - Fone (062)
241-2474 - Goiania-GO - CEP 74000

COMIDA GOIANA

Centro de Tradigoes Goianas

Rua 4 n? 515, Sobreloja do Parthenon Center, Centro,
Fones: (062) 223-4770 e 225-4606 - Goiania-Go, CEPR
74000

Forno de Barro
Rua 083 n? 5705 Setor Sul ~— Fone: (062) 224-7155
Goiania-Go - CEP 74000

Super Forno de Barro
Av. T-3 n? 1.965, Setor Bueno - Fone: (062) 251-2129 -
Goiania-Go - CEP 74000

0O Boiadeiro
Rua 10 n? 704, Setor Oeste - Fone: (062) 224-8196 —
Goiania-Go - CEP 74000

Tempero Forno e Fogao
Rua 147 n?® 402, Setor Marista - Fone: (062) 241-8129
Goiania-Go - CEP 74000

Tempero Nosso
Rua 10 n? 415, Setor Universitario - Fone: (062) 224-
7955 - Goiania-Go - CEP 74000

Dona Beija
Av. Tocantins entre R/ 4 e Av. Anhanguera, Centro -

Goiania-Go — CEP 74000
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Restaurante Don Salerno
Av. 24 de Outubro (ao lado do estadio Antonio Accio —

1ly), Campinas - Goiania-Go - CEP 74000

Panela Mégica
Rua 4 n? 394, Setor Oeste - Fone: (062) 223-6604 —_
Goiania-Go - CEP 74000

PESCADOS

Peixonete Siri Siri

Av. Araguaia n® 479, Centro - Fone: (062) 225-7254 -
Goiania-Go - CEP 74000

Dourado
Rua 6 n® 226, centro - Fone: (062) 223-1444 - Goidnia/Go
CEP 74000

CHURRASCARIAS
Churrascaria Rincao Gaucho
GO-080, Km 03, saida par Nerépolis, Jjardim Pompéia —

Fone: (062) 261-1000 - Goiania-GO - CEP 74000

Braseiro
BR-153, km 06, saida Norte, Jardim Guanabara - Fone:

(062) 261-0062

Churrascaria e Choparia do Gaucho
Rua 10, Praga Tamandaré, ne¢ 475, Setor QOeste -~ Fone:

(062) 225-1963

Churrascaria Bol na Brasa
Praga do Cruzeiro s/n¢?, Setor Sul

Goiania-Go - CEP 74000
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18.5. Churrascaria Chopin
(0620 241-6460 —_

Rua 87 n?% 3612, Setor Sul - Fone:

Goiania-Go - CEP 74000

18.6. Churrascaria do Walmcr
(0B2) 241-8470 -

Rua 3 n¢ 1.062, Setor Oeste - Fone:

Goiania-Go - CEP 74000

Churrascaria Recanto do Gaucho
(062) 224-5333 -

18.7.
1.130, Centro - Fone:

Av. Araguaia n?
Goiania-Go - CEP 74000

18.8. Churrascaria Kabana
Av. Goias n? 889, Centro - Fone: (062) 223-3792 - Goia-

nia-Go - CEP 74000

Churrascaria Vera Cruz
(0B2) 225-2034 -

18.9.
453, Centro - Fone:

Av, Araguaia n¢?

Goiania-Go - CEP 74000

18.10. Churrascaria Serra Dourada

Rua 84 (av. 31 de marcgo) n@® 497,
74000

Setor Sul - Fone (062)

241-5607 - Goiania-Go - CEP




